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图1：2014—2019年中国农村网络销售情况

▪ 农产品电子商务是促进小农户与现代农业有机衔接的重要手段。

▪ 中国政府高度重视发挥农村电子商务的重要作用，陆续出台了许多政策，鼓励和支持农

村电子商务特别是农产品电子商务发展。

▪ 2014年以来，中国农村电子商务迎来了蓬勃迅猛的发展势头

背景与现状
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途径与主要模式

图2：电子商务背景下农产品流通体系
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农户 一级批发商 二级批发商 农贸市场 消费者
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电商平台（开淘宝店） 消费者A

农户C

农户D

农户E

合作社或
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批发市场

社交平台（开微商）

电商企业（京东等）

仓储、大数据中心

消费者B

消费者C

消费者D

供应地（最先一公里） 冷链 物流 地配（最后1公里）

• 案例5.1 农产品淘宝村：白牛村
• “中国山核桃之乡”

• 案例5.2 江苏沭阳
• “中国花木之乡”

• 案例5.3 以销定产：宋小菜
• B2B垂直电商平台
• 以销定产
• 反向供应链的订单模式
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表1： 电子商务助推小农户与大市场连接主要模式比较

组织模式 准入门槛 农户利

益 

线上竞争

压力 

适用农户

范围 

实现显著增收

的难度 

农户依托电商

平台自主经营 

低 大 大 小 大 

农户依托社交

平台自主经营 

低 大 小 大 大 

与电商企业合

作 

高 中 无 小 中 

 

途径与主要模式
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发展的机理

图3：电子商务对农户收入的影响路径

▪ 第一条影响途径与交易成本相关。

▪ 第二条影响途径是与交易信息有关。

▪ 第三条与市场规模有关。
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主要发现

1. 电子商务的发展有力地助推了中国小农户与大市场的连接，成为了小农户分享中国快速

增长的需求市场的重要途径。

2. 电子商务通过降低信息和交易成本，推动小农进入全球价值链，帮助小农更好地进入市

场。

3. 物流和通信基础设施、数字商业平台以及新农人是发展农村电子商务的前提条件。

4. 电子商务发展离不开由网商、政府、服务商或公共服务主体三个重要角色组成的、协调

一致、运行良好的电商生态系统。

5. 需要警惕农产品电子商务发展中“数字鸿沟”带来的地域间与小农户内部分化问题。
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政策建议

▪ 打造适合小农发展的电商生态系统。

▪ 着力培养具有电商思路和技能的新农人，助力其对小农户接入电商起

到带动和示范作用。

▪ 理顺利益分配机制，保障和增强小农户参与电子商务的收益能力。

▪ 更加关注农产品电商发展中的弱势群体，多方面创造条件，提升其参

与电商发展的意识、机会和获利能力。
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